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(Artykuty dostepne w Czytelni Biblioteki Pedagogicznej w Piotrkowie Trybunalskim i/lub jej
Filiach)

ALBERTOWSKA Anna : Dziecko — podmiot reklamy // Edukacja i dialog. — 2006, nr 1,
s. 58-60
Wptyw reklam telewizyjnych na wyobraznie dzieci.

BAIJCAR Elzbieta : Szczepionka na ulegtos¢ // Charaktery. - 2002, nr 10, s. 10-14
Perswazja i szkodliwa manipulacja.

BAJEROWA Irena : Manipulacja jezykowa dla osiggniecia sukcesu medialnego : (na podstawie
pewnego wywiadu prasowego) // Poradnik Jezykowy. — 2005, z. 4, s. [3]-8



BARTKOWSKA - NOWAK Dobrostawa : Niewidoczne sznurki // Charaktery. — 1999, nr 7, s. 19-20
O skutecznosci perswazji stuzacych manipulacji i reklamie.

BIERNAT Tomasz : Media - wychowanie czy manipulacja? // Wychowanie na Co Dzieh. - 2000, nr
3,s.32
Autorytet medialny.

BRAUN - GALKOWSKA Maria : Dzieci — odbiorcy reklam // Wychowawca. - 2002, nr 7/8, s. 10-13
Zagrozenia dla psychiki dziecka.

CZARNY Mariola : Jezyk jako $rodek manipulacji odbiorcg na podstawie Swietoszka Moliera // Nowa
Polszczyzna. - 2001, nr 4, s. 24-27
Inne przyktady manipulowania ludzmi - reklama, przemodwienia, hasta wyborcze.

CZERWINSKI Pawet : Gry psychologiczne - ukryta forma manipulacji // Edukacja i Dialog. — 2005,
nr 3, s. 31-36

CZUBAJ Mariusz : Wampirki i lolitki // Polityka. — 2003, nr 28, s. 66-69
Idealni konsumenci, czyli dzieci w szponach mediéw i reklamy.

DOLINSKI Dariusz : Cafa prawda o ktamstwie // Charaktery. - 2001, nr 1, s. 12-16
Dlaczego ktamiemy? Ktamstwo w polityce i reklamie.

DOLINSKI Dariusz : Uczyt Vicary Marcina // Charaktery. - 2002, nr 10, s. 16-18
Wykorzystanie elementédw erotycznych w reklamie. Manipulacja spoteczna.

DRZEWIECKI Piotr : Mniej lub bardziej dyskretni manipulatorzy // Gazeta Szkolna : aktualnosci. -
2004, nr 50, s. 15

Manipulacja w mediach. Zadanie dla nauczycieli, jak poszerzy¢ swiadomos¢ ucznia, aby nie ulegat
temu wptywowi.

DYBALSKA Renata : Czy biate moze by¢ czarne? : o reklamowych mechanizmach jezykowej
manipulacji // Jezyk Polski w Szkole dla klas IV-VIII. - 1998/1999, z. 6, s. 84-91
Analiza $rodkéw jezykowych i stylistycznych reklam.

DZIEWIECKI Marek : Wartos¢ zycia // Wychowawca. - 2005, nr 3, s. 5-6
Manipulacja ludzka $wiadomoscig w kontekscie chrzescijanskich wartosci matzenstwa i rodziny.

FALKOWSKI Andrzej : Mieszanie w pamieci // Charaktery. — 2004, nr 2, s. 34-35
Projektowanie reklamy ingerujacej w umyst klienta.

GOLINSKA Lucyna : Zrozum : boli mnie to, ze cie krzywdze // Charaktery. — 2001, nr 5, s. 33
Odwotywanie sie do empatii jako zrecznego narzedzia manipulacji.

GOLAS Robert : Umyst w sidtach // Wszystko dla Szkoty. - 2000, nr 5, s. 16-19
Techniki manipulacyjne stosowane przez sekty. Sg to m.in.: bombardowanie mitoscia, pranie modzgu
itp.

GREGORCZYK Beata : Kto je nauczy sztuki odmawiania? // Problemy Opiekunczo - Wychowawcze.
- 2003, [nr] 4, s. 46
Wptyw reklamy na dziecko.

GROCHOWSKA Alicja : W sieci reklam // Charaktery. - 2004, nr 12, s. 29-30
Mechanizm dziatania i proces odbioru reklamy.

GRZESZAK Adam : Handel dzwignig reklamy // Polityka. — 2004, nr 10, s. 34-36
Przyktad marketingu alternatywnego. Promocja przez emocje.

GRZESZAK Adam : Spojrzenie w cenie // Polityka. — 2006, nr 28, s. 38-40
Reklama zewnetrzna (na billboardach), ktéra przezywa w Polsce prawdziwy boom.

HISZPANSKA Bogumita : Manipulacja pozytywna // Edukacja i Dialog. - 1993, nr 1,
s. 26-28



Style oddziatywania nauczyciela na ucznia.

HUSSEIN Magda : Wpusé przez prég // Polityka. - 2003, nr 38, s. 78-79
Jak uwodzg konsumenta specjalisci od reklamy.

JONCA - JASINSKI Jacek : Bieguny manipulacji // Charaktery. — 2001, nr 2, s. 29-30
Wady i zalety wptywu spotecznego.

KAPIAS Michat : Jak obroni¢ mtodziez przed sektami? // Edukacja i Dialog. - 2000, nr 6, s. 62-66
Program majacy na celu ukazanie sekciarskich mechanizmoéw manipulacji uczestnikami.

KARCZMAREWICZ Stefan : Dr Zdrowy Rozsgdek // Polityka. - 2002, nr 36, s. 71-73
Jak reklama wptywa na kupno lekdow bez recepty w Polsce.

KEOSINSKA Tatiana : Dziecko wobec mediéw // Zycie Szkoty. - 2006, nr 4, s. 5-8
Styl zycia i konsumpcji narzucony przez reklame. Znaczenie edukacji dla przygotowania
matego odbiorcy medidw.

KOLODZIEIJCZYK Marcin : Wszystko na wyprzedaz // Polityka. — 2004, nr 8, s. 28-30
Wyprzedaze w sklepach, promocje - czy okazje uzalezniajg?

KOSMICKI Eugeniusz : Granice manipulacji spotecznej // Przeglad Humanistyczny. - 1997, nr 2, s.
61-67

KULIK - JESIEK Agnieszka : Szkota i manipulacja // Guliwer. - 2006, nr 1, s. 18-22

KUSPIT Matgorzata : Dziecko w Swiecie reklamy // Remedium. - 2006, nr 3, s. 22-23
Wptyw reklamy na dziecko.

LATANSKA Iwona : Miedzy manipulacjq a wychowaniem // Problemy opiekuriczo - Wychowawcze. —
2001, nr 7, s. 48-50

LESZCZUK Anna : ,Pigutka reklamowa da ci to czego pragniesz”, czyli o mechanizmach dziatania
reklamy // Edukacja Medialna. - 1999, nr 1, s. 15-18

LESZCZUK - FIEDZIUKIEWICZ Anna : Wizerunek dziecka w polskiej reklamie - wabik czy
konsument? // Edukacja Medialna. — 2000, nr 4, s. 34-41

LITWINSKA - MALEC Katarzyna : Manipulacja reklam telewizyjnych // Edukacja i Dialog. - 2003, nr
6,s.17-24

LUBELSKA Krystyna : Dopiec chrupkom // Polityka. - 2003, nr 50, s. 72-74
Tajemnica sukcesu reklam.

LUBELSKA Krystyna : Oko w oko // Polityka. — 2006, nr 31, s. 79-81
Niesztampowe dziatania reklamowe.

MAISON Dominika : Aktywator kontra ceramidy // Charaktery. — 1999, nr 7, s. 21-23
Magiczne stowa w reklamach produktéw drogeryjnych i spozywczych.

MAISON Dominika : Jak sprzedac idee // Charaktery. — 2000, nr 5, s. 21-23
Czym jest reklama spoteczna? Jak jg przeprowadzi¢, aby odniosta pozadany skutek.

MAISON Dominika : Ukryta dzwignia handlu / rozm. przepr. Dorota Krzemionka // Charaktery. —
2006, nr 8, s. 56-58
Oddziatywanie reklamy.

MAMCARZ Artur : Metodologia badari nad jezykiem naktaniania : zarys problematyki // Poradnik
Jezykowy. — 1996, z. 10, s. 14-24
Propaganda, nowomowa, manipulacja, perswazja.

MARUSZEWSKI Tomasz, SCIGALA Elzbieta : Nasze wyprane mézgi fowcéw // Charaktery. — 1999,
nr7,s.12-18



Mechanizmy manipulacji.

MELLIBRUDA Leszek : Wymiary reklamy spotecznej // Remedium. - 2000, nr 2, s. 5-7
Jak moze oddziatywac reklama na odbiorce.

MONKO Michat : Skorumpowany jezyk manipulacji // Odra. — 2000, nr 2, s. 2-11
Perswazja wywierana na odbiorce przez $rodki masowego przekazu i reklame.

NOWAKOWSKI Piotr Tomasz : Manipulacja historiq Polski // Wychowawca. - 2007, nr 2, s. 16-17

ORKISZEWSKA Barbara : Ulegfos¢ wobec reklam // Edukacja i Dialog. - 2006, nr 1,
s. 61-64
Wptyw reklam telewizyjnych na dzieci i miodziez.

PASZEWSKI Andrzej : Manipulacje genetyczne z cztowiekiem // Znak. — 1999, nr 6,
s. 69-79
Problem granic etycznych.

PAWLICA Beata, WIDAWSKA Edyta : Wptyw reklamy na ksztattowanie stereotypdw spotecznych [/
Edukacja i Dialog. - 2001, nr 4, s. 51-57

PSZKIT Dorota : Jak chroni¢ dzieci przed szkodliwym oddziatywaniem reklam telewizyjnych // Nowa
Szkota. - 2006, nr 7, s. 38-45

RAPAYA Grzegorz : Reklama - ja i ty... // Wychowawca. - 2002, nr 7/8, s. 14-15
Wptyw reklamy na swiadomos¢ odbiorcy.

ROSINSKA Agnieszka : Jak reklamuje sie perfumy // Poradnik Jezykowy. — 2004, z. 1,
s. [65]-73

Opis sposobow, za pomoca ktdrych nadawcy reklam starajq sie naktoni¢ odbiorcéw do nabycia
perfum.

SMOL Joanna : Perswazja w informacji telewizyjnej // Poradnik Jezykowy. — 2005, z. 6,
s. [48]-57

Manipulacja informacja na przyktadzie telewizyjnych programéw informacyjnych - ,Faktéw” oraz
~Wiadomosci”.

STASIAK Piotr : Kuszg i koszg // Polityka. — 2003, nr 44, s. 40-42
Jak banki wabig klientéw.

STEFANSKA Kazimiera : Reklama czyli zyczenia osobliwe : cykl lekcji — edukacja medialna // Jezyk
Polski w Szkole Gimnazjum. - 1999/2000, nr 3, s. 37-45
Reklama jako komunikat jezykowy. Mechanizmy manipulacji jezykowej ukryte w sloganie
reklamowym.

STROZYNSKI Klemens : Manipulacje reklamy - tez retoryka? // Polonistyka. — 1994,
nr7,s.416-421
Odbidr wspdtczesnych tekstéw perswazyjnych.

SZCZESNA Ewa : Humor w reklamie // Przeglad Humanistyczny. - 2003, nr 3, s. 5-12
Komizm i humor jako chwyt tekstowy i zrédto dojsécia do reklamowanego przedmiotu.

SZYMANSKI Antoni : Badania czy manipulacja? // Wychowawca. - 2007, nr 1, s. 12-13
Edukacja seksualna dzieci i mtodziezy (refleksja na temat badan prowadzonych przez siec
miedzynarodowych organizacji feministycznych).

TARASZKIEWICZ Matgorzata : Rodzicielskie reakcje // Gazeta Szkolna : aktualnosci. - 2002, nr 26,

s. 13
Zachowania manipulacyjne rodzicéw.

TREBSKI Krzysztof : Reklama tygodnia /| wspotpr. Matgorzata Zdziechowska // Wprost. - 2006, nr

33/34, s. 52-[53]
Efektywnosc¢ reklamy w srodkach masowego przekazu (telewizja, radio).
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TURLEJ Zofia : Reklamowe manipulowanie // Jezyk Polski w Szkole dla klas IV-VIII. - 1998/1999,
z. 6, s. 63-66

URYGA Danuta : Marketing na terenie szkoty :@ jak rynek ,wychowuje” mitodego klienta? [/

Edukacja. - 2006, nr 2, s. 36-43
Reklama w szkole.

WIECZORKIEWICZ Anna : Projekt turystycznego $wiata // Kultura i Spoteczenstwo. — 2005, nr 1, s.
[95]-121 .
Reklama turystyczna. Swiat przedstawiony w reklamach turystycznych.

WISNIEWSKI Czestaw : Kiedy wychowanie staje sie manipulacja // Problemy Opiekunczo -
Wychowawcze. - 1993, nr 8, s. 312-326

WISNIEWSKI Czestaw : Manipulacja a wychowanie // Edukacja i Dialog. — 1993, nr 4,
s. 19-21

WOSINSKA Wilhelmina : Dzieci - wymarzony odbiorca skomercjalizowanego $wiata // Charaktery.
- 2002, nr 6, s. 38-39
Reklamy skierowane do dzieci.

WOSINSKA Wilhelmina : Jestes inny, ale sq inni // Charaktery. — 2002, nr 10, s. 24-26
Triki stosowane w reklamie i uwzgledniajace specyfike kultury.

ZAIDEL Krzysztof : Telewizja w wychowaniu - autorytet czy zagrozenie? [/ Dyrektor Szkoty. -
2006, nr 4, s. 44-46
Jakos¢ programow dla dzieci, reklama telewizyjna — wptyw na dzieci.

ZALEWSKA - GRELOCH Ewa : Reklama w Internecie — polski punkt widzenia // Poradnik Jezykowy.
- 2006, z. 1, s. [29]-41
Cechy, semiotyka, jezyk reklamy internetowej.

ZAPOLSKA Anna : Reklama - krzywe zwierciadto kultury // Edukacja i Dialog. - 2005,
nr2,s. 58-62

ZWOLINSKI Andrzej : Media - nadzieje i obawy // Wychowawca. - 2001, nr 11, s. 9
Srodki masowego przekazu jako zrédto informacji i manipulacji.

ZARKIEWICZ - PACAK Aleksandra : Wplyw reklamy telewizyjnej na dzieci w wieku szkolnym [/
Edukacja Medialna. - 2002, nr 1, s. 32-35
Reklama ksztattuje postawy konsumpcyjne mtodziezy.

ZYDOWO Mariusz : Biomedyczne problemy molekularnych badari i manipulacji genetycznych //
Wszechéwiat. - 1997, nr 6, s. 158-161

. WIECEJ TEMATYCZNYCH ZESTA WIEN BIBLIOGRAFICZNYCH
ZNAJDZIECIE PANSTWO W NASZYM INTERNETOWYM SERWISIE POD ADRESEM
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